Regulamin wewnetrznego konkursu dla zagranicznych spétek dystrybucyjnych
»Brand Impact — Swiatowa wystawa obiektéw referencyjnych FAKRO edycja 2025/2026”

81
Definicje konkursu

Organizatorem konkursu dla zagranicznych dystrybutoréw produktéw FAKRO pod nazwg

»Brand Impact - Swiatowa wystawa obiektéw referencyjnych FAKRO” jest FAKRO Sp. z 0.0.

z siedzibg w Nowym Sagczu: ul. Wegierska 144a.

Celem konkursu jest promocja marki i produktow FAKRO, poprzez pozyskanie od

dystrybutoréw zagranicznych materiatéw, ktdre najlepiej oddajg charakter budownictwa w

krajach pochodzenia dystrybutoréw. Materiaty te zostang zaprezentowane na wystawie w

siedzibie FAKRO, a pdZniej postuzg do stworzenia materiatdw promocyjnych, ktére pozwola

na lepszg i bardziej réznorodng promocje produktéw FAKRO na catym Swiecie.

Zgtaszajacym prace (dalej zwanym Zgtaszajagcym) w konkursie moze by¢ spétka zagraniczna

nalezgca do Grupy FAKRO lub zagraniczny dystrybutor produktéw FAKRO. Do konkursu

zostang dopuszczone prace przedstawiajgce obiekty referencyjne, ktére zostaty
zrealizowane po 1 listopada 2024. Termin dostarczenia prac do Organizatora mija nie

pdzniej niz 31 sierpnia 2026.

Obiekt referencyjny (inwestycja) — obiekt z zamontowanymi produktami FAKRO lub FAKRO

INNOVIEW, ktdrego zdjecie i/lub film zostat zgtoszony do konkursu.

Praca konkursowa — praca obrazujgca obiekt referencyjny, zgtoszony w kategorii zdjecia

i/lub filmy. Dla kategorii:

a) zdjecia- wymagane jest przestanie 5 - 8 zdje¢, o jakosci 8000x8000 pix, min 300
dpi

b) filmy- wymagane jest przestanie 1-2 filmy, o rozdzielczoéci 1920 x 1080, format
MP4; dtugos¢ maksymalna 60 sek

Komisja Konkursowa - komisja powotana przez Organizatora, ktdra odpowiada za

prawidtowy przebieg konkursu oraz kontrole prawidtowosci zgtoszen. Komisja konkursowa

sktada sie z ekspertéw z rézinych dziedzin zwigzanych z architekturg, marketingiem

i designem.

§2
Zasady uczestnictwa

Aby wzig€ udziat w konkursie Zgtaszajacy powinien dokona¢ nastepujacych czynnosci:

a. wykona¢ prace konkursowg dokumentujg zrealizowane inwestycje na terenie kraju

Zgtaszajacego prace, ktorych realizacja zostata zakonczona w okresie od 01.11.2024 r. do
31.08.2026 .
Warunkiem koniecznym udziatuw konkursie jest, aby zgtaszajgcy prace uzyskat od
wtasciciela obiektu referencyjnego pisemng zgode na wykorzystanie zdjec/filméw
obiektu przez FAKRO (wzdr zgody do pobrania ze strony WWW). Zgoda wiascicieli
powinna zostaé zarchiwizowana
u zgtaszajgcego prace — prosimy nie wysytaé jej do Organizatora. W razie koniecznosci
Organizator ma prawo zazgdac od Zgtaszajgcego udostepnienia takiej zgody.

b. wypetnié formularz zgtoszeniowy do konkursu na stronie
https://www.fakro.com/competition-brand-impact/index.html - w  formularzu
zgtaszajacy wyraza zgode na wykorzystanie przestanych prac w celach marketingowych
i promocyjnych FAKRO w zakresie okreslonym w regulaminie oraz zapewnia, ze posiada
zgode wtascicieli Obiektu referencyjnego na wykorzystanie jego wizerunku zgodnie
z regulaminem.

umiesci¢ prace konkursowe we wskazanym przez organizatora folderze. Prace
konkursowe muszg eksponowad produkty FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW w sposdb
umozliwiajgcy dalsze wykorzystanie marketingowe materiatéw.



https://www.fakro.com/competition-brand-impact/index.html

3. Z kazdego kraju do konkursu mogg zostac zgtoszone maksymalnie 3 (trzy) obiekty referencyjne
w konkursie fotograficznym oraz 3 (trzy) obiekty referencyjne w konkursie filmowym. tacznie
mozna przestaé 6 (szes¢) zgtoszen z jednego kraju. W konkursie fotograficznym oraz filmowym
moga sie powtarza¢ te same obiekty referencyjne, pamietajgc przy tym, ze muszg one byc
zgtoszone za pomocg osobnych formularzy zgtoszeniowych (jedno zgtoszenie dotyczy jednego
obiektu referencyjnego).

4. Zgtaszajacy zapewnia, ze Praca Konkursowa nie narusza przepisdw prawa obowigzujgcego
w kraju, w ktérym dziatalnos¢ prowadzi Zgtaszajacy, w szczegdlnosci praw autorskich osdb
trzecich, a Zgtaszajacy jest w petni uprawniony do zgtoszenia Pracy Konkursowej do Konkursu i
udzielenia licencji i zgéd okreslonych w niniejszym regulaminie wg prawa obowigzujgcego w kraju,
w ktérym dziatalnos¢ prowadzi Zgtaszajacy.

5. Kazda praca zakwalifikowana do etapu finatowego moze zostaé wykorzystana przez Organizatora
lub inny podmiot z Grupy FAKRO przez czas nieokreslony i bez ograniczen terytorialnych w celach
marketingowo-promocyjnych na nastepujgcych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Prac konkursowych - wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy Prac, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika
cyfrowg;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Prace utrwalono - wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

6. w zakresie rozpowszechniania Prac w sposdb inny niz okreslony w pkt b - publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kaidy mégt mie¢ do niego dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

7. Zgtaszajacy udziela zgody na wykonywanie przez Organizatora zaleznych prac autorskich do Prac
konkursowych (opracowanie Prac konkursowych, ich kadrowanie, zestawianie z innymi
materiatami reklamowymi).

8. Organizator w zakresie udzielonej licencji i zgdd moze upowaznia¢ inne podmioty nalezgce do
grupy FAKRO do wykorzystania Prac konkursowych.

§3

Przebieg konkursu:
1. Wszystkie zgloszone prace sprawdzane sg przez Komisje konkursowg, ktéra sprawdza ich
zgodnos¢ z regulaminem.
2. Sposrod prac konkursowych spetniajgcych wymagania regulaminu Komisja konkursowa wybierze
12 Prac konkursowych dla kazdej z kategorii (w sumie 24 prace), ktére zostang zakwalifikowane do
finatu konkursu. Komisja konkursowa bedzie ocenia¢ Prace konkursowe w szczegdlnosci pod
wzgledem ich oryginalnosci i mozliwosci wykorzystania w materiatach reklamowo-informacyjnych
Organizatora. Organizator poinformuje Zgtaszajgcych, ktérych prace zostaty zakwalifikowane do
etapu finatowego.
3. Wszystkie prace zakwalifikowane do finatu zostang wystawione na wystawie ,,Brand Impact” oraz
moga by¢ wykorzystane w celach marketingowo-promocyjnych FAKRO.
4. Prace zakwalifikowane do finatu zostang poddane gtosowaniu uczestnikéw 8. Zjazdu
Dystrybutoréw Zagranicznych w sposéb wskazany przez Organizatora. O kolejnosci miejsc w
konkursie decyduje ilo$¢ otrzymanych gtosow.
5. Ogtoszenie wynikow gtosowania nastgpi podczas uroczystej gali w trakcie 8. Zjazdu Dystrybutorow
Zagranicznych. Data zjazdu podana zostanie w pdZniejszym terminie.

§4

Nagrody w konkursie



1.

2.

3.

1. Dla Laureatow Organizator ufunduje dwa rodzaje nagréd, w zaleinosci od kategorii
zgtoszenia:

a. Konkurs fotograficzny — vouchery na zrealizowanie dowolnych szkolen dla pracownikéw
zgtaszajgcego o wartosci:
- za zajecie 1. Miejsca w gtosowaniu — 1.500 EURO;
- za zajecie 2. Miejsca w gtosowaniu — 1.000 EURO;
- za zajecie 3. Miejsca w gtosowaniu — 500 EURO.
b. konkurs filmowy — vouchery na zrealizowanie dowolnych szkoleid dla pracownikéw
zgtaszajacego o wartosci:
- za zajecie 1. Miejsca w gtosowaniu — 1.500 EURO;
- za zajecie 2. Miejsca w gtosowaniu — 1.000 EURO;
- za zajecie 3. Miejsca w gtosowaniu — 500 EURO.
2. Nagrody w formie vouchera zostang wreczone podczas uroczystej gali w trakcie 8. Zjazdu
Dystrybutoréw Zagranicznych.
3. Voucher jest wazny przez 6 miesiecy od daty wreczenia. W celu realizacji wygranej Laureat
konkursu po zrealizowanym szkoleniu powinien skontaktowac¢ sie z dedykowanym
opiekunem rynku i przekaza¢ mu nastepujgce dokumenty:
a) fakture wystawiong na FAKRO Sp. z 0.0. na kwote nie wyzszg niz kwota przyznanej
nagrody odpowiadajgcej wygranej. Jesli wartos¢ szkolenia byta wyzsza niz kwota
wygranej Organizator zaptaci tylko kwote nagrody, reszte ptatnosci reguluje Spoétka
zagraniczna nalezaca do Grupy FAKRO lub zagraniczny dystrybutor produktéw FAKRO.
Jesli wartos¢ szkolenia byta nizsza niz kwota wygranej Organizator zaptaci tylko
poniesiong kwote na organizacje szkolenia.
b) dowdd odbytego szkolenia, wystawiony na spétke zagraniczng nalezaca do Grupy
FAKRO lub zagranicznego dystrybutora produktéw FAKRO.
4. Podatki z tytutu wygranej zostang odprowadzone zgodnie z przepisami prawa
podatkowego wtasciwego dla Organizatora konkursu.

§5

Postepowanie reklamacyjne
Reklamacje zwigzane z Konkursem nalezy sktada¢ na adres mailowy Organizatora, tj:
brandimpact@fakro.pl przez caty czas trwania konkursu oraz 14 dni po ogftoszeniu wynikéw.
Reklamacja powinna zawiera¢ doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji oraz petne dane
firmy sktadajacej reklamacje.
Reklamacje beda rozpatrywane w terminie 30 dni roboczych od dnia wptywu reklamacji.
O decyzji Organizatora, ktéra bedzie ostateczna i wigzgca, Zgtaszajacy zostanie powiadomiony
na adres mailowy, z ktérego zostato dokonane zgtoszenie reklamacji.

§6

Przetwarzanie danych osobowych

Dane osobowe przetwarzane w tym konkursie obejmujg: imie i nazwisko osoby zgtaszajgce;j
firme do udziatu w konkursie oraz dane kontaktowe do tej osoby (adres e-mail).

Dane te beda wykorzystywane tylko do realizacji konkursu, w celu kontaktu Organizatora ze
Zgtaszajgcym.

Administratorem danych osobowych Zgtaszajgcych jest FAKRO sp. z 0.0. z siedzibg w Polsce,
adres: ul. Wegierska 144a, 33-300 Nowy Sacz
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4. Dane osobowe bedg przetwarzane na podstawie uzasadnionego interesu Administratora (art.
6 ust. 1 lit. F RODO) w zakresie organizacji i przeprowadzenia Konkursu oraz komunikacji z
uczestnikami.

5. Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw, dla ktérych
zostaty zebrane, a nastepnie zostang usuniete zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

6. Osoby, ktérych dane dotyczg, maja prawo dostepu do swoich danych, ich poprawiania,
usuniecia oraz ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych oraz prawo do przenoszenia danych.

7. Wszelkie pytania na temat przetwarzania danych osobowych nalezy kierowaé na adres e-

mail: iod@fakro.pl
§7

Postanowienia kornicowe

1. Niniejszy regulamin jest jedynym obowigzujgcym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu.

2. Niniejszy regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowej

https://www.fakro.com/competition-brand-impact/index.html

3. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu, pod warunkiem, ze zmiany
te nie wptyng na pogorszenie warunkdw uczestnictwa. Wszelkie zmiany wregulaminie
beda obowigzywaty po 7 dniach od momentu ogtoszenia ich na stronie internetowej

https://www.fakro.com/competition-brand-impact/index.html

4. Zgtaszajacy o zmianach bedg informowani drogg elektroniczna.

5. Prawem wtasciwym dla interpretacji i realizacji niniejszego regulaminu w zakresie najszerzej
dozwolonym przez prawo jest prawo polskie, a sadem witasciwym dla rozwigzywania
ewentualnych sporéw wyniktych w zwigzku z niniejszym regulaminem jest sad polski.
W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie przepisy polskiego Kodeksu
Cywilnego.
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